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Introducao:

A cada dia que passa, cresce os numeros de CadedRsa no Brasil, em todos os
sentidos, sendo que algumas empresas, por exgmpiEscobriram esse mercado ainda
pouco explorado, ao patrocinar seus funcionarios gae esses participem das Corridas
de Rua, levando e divulgando a marca da empresa,@aro, de gerar mais saude e
rendimento dos seus funcionarios.

Muitos empresarios e pessoas das mais variadagslasciais, participam das Corridas
de Rua, ndo somente pela qualidade de vida, mdstarpara serem vistos.

Objetivo:

A proposta aqui, € mostrar que € perfeitamenteiyalsassociar lucratividade, aliada ao
bem estar fisico, mental e social do/a espor@dém de ser uma atividade de
conscientizacdo. Muito pelo contrario: algumas das de Rua, no ato da inscri¢cdo dos
participantes, doam uma semente de arvore partapl&sse € apenas um exemplo
pratico de como as Corridas de Rua no Brasil anddacrescer e muito, através do
marketing esportivo.

Metodologia:
Ano N° de Participantes em cada Corrida
1980 Média de 500 corredores
2009 Média de 3.000 corredores

Fonte: Revista Contra Relogio

Sem contar que o niumero de provas de Corridas de&8rasil vem aumentando
muito nos ultimos anos, tendo corrida para todasri@a das estacdes, do bairro, das
criancas, da praia, do bombeiro, da lua, da mutia@njnhada ecolégica, filantrépica,
maratona de revezamento de corredores, etc.

Resultados na pratica:

A sequir, alguns exemplos de inovacao nas corddasia: assessoria esportiva, onde
o/a participante paga uma mensalidade para treomaro grupo; sites especializados
em artigos esportivos; revistas especializadasaomeate nas Corridas de Rua; pessoas
vendendo barras de cereais, ténis proprio parpeséill empresas no turismo esportivo,
onde a pessoa vai passear e de quebra praticadacurm lugar diferente; feiras

anuais especializadas no publico corredor, comasialestras e produtos, etc.

Concluséo:

A Corrida de Rua, além de ser um negécio rentéu@ guem vai investir e para quem
participa, € uma atividade que ajuda e muito camtatresse, fazendo com que o/a
esportista tenha uma atividade prazerosa e colnpetit
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