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RESUMO: 

O Judô é um desporto Olímpico que, tradicionalmente, traz medalhas neste evento 
para o Brasil. Através de uma análise de documentos sobre a produção das mídias, internet e 
transmissões da televisão durante os eventos: 1) Olimpíadas 2004 e 2) Mundial de Judô 2005 
buscou-se compreender: a) o quanto é representativa a participação brasileira em relação ao 
total de medalhas distribuídas nestes eventos e, b) o comportamento das mídias em relação à 
participação dos atletas brasileiros. Pode-se considerar que, apesar das medalhas 
conquistadas, há pouca evolução no desempenho da delegação brasileira e exageros por parte 
da “falação Midiática”.  
 


